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■Abstract
This paper identifies the impact of traditional techniques of creating knives and
swords on product development and product strategy of iaito which is an imita-
tion Japanese sword for iaido. The author examines traditional crafts industries, an
outline of Seki-City, Gifu-Prefecture, and knives production techniques based on
techniques of creating Japanese swords. Furthermore, a case of Noshudo which is
a manufacturer and retailer of iaido tools is discussed.
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順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 岐阜県 １３，０１７ ７６．６
２ 新潟県 １，３３１ ７．８
３ 兵庫県 ５５２ ３．２
４ 大阪府 ５３６ ３．１
５ 東京都 １６０ １．１
６ その他 １，３９８ ８．２
合計 １６，９９４ １００．０
図表３ ナイフ類
順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 岐阜県 ３，３２９ ７４．１
２ 兵庫県 ６９ １．６
３ その他 １，０９３ ２４．３
合計 ４，４９１ １００．０
図表４ 包丁
順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 岐阜県 ６，０２８ ５１．０
２ 新潟県 ４，２０９ ３５．６
３ 大阪府 ４４０ ３．７
４ 福井県 ３４０ ２．９
５ 高知県 ２５８ ２．２
６ 兵庫県 ２２０ １．８
７ 長崎県 ３１ ０．３
８ その他 ２９６ ２．５
合計 １１，８２２ １００．０
図表５ ハサミ
順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 岐阜県 ３，３５０ ３４．３
２ 兵庫県 １，７２５ １７．６
３ 新潟県 １，６２９ １６．７
４ 大阪府 １，５４３ １５．７
５ 東京都 １２５ １．３
６ その他 １，４０６ １４．４
合計 ９，７７８ １００．０
図表６ 食卓用刃物（ナイフ・フォー ク・スプ ンー）
順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 新潟県 ４，４６３ ９６．０
２ 岐阜県 １８２ ４．０
合計 ４，６４５ １００．０
図表７ その他の利器工具（爪切り，缶切り，栓抜き）
順位 産地 出荷額（百万円） シェア（％）
１ 岐阜県 ２，８８７ ４９．８
２ 新潟県 １，３６０ ２３．４
３ 兵庫県 ７４０ １２．８
４ 東京都 １３０ ２．２
５ 大阪府 １２９ ２．２
６ その他 ５５５ ９．６
合計 ５，８０１ １００．０
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